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E-1 Amta Music
E-2 C. C. Rímac
E-3 Cines UVK
E-4 Circuito Movistar
E-5 Cycling
E-6 Direct TV
E-7 Circuito Mapfre
E-8 Marathon
E-9 Sony
E-10 Zeta Bookstore
E-11 Revista Cosas

CULTURA, DEPORTE Y
ENTRETENIMIENTO

D-1 Barra Brahma
D-2 Barra Backus
D-3 Barra Destilerias
D-4 Barra Hervé
D-5 Barra Jack Daniels
D-6 Barra Queirolo
D-7 Barra Ron Pomalca
D-8 Café Del Mar
D-9 Joia
D-10 La Huaka
D-11  Nikita
D-12 Plaza Gran Cruz
D-13 Stereo
D-14 Urban Lounge B.A.T 
D-15 Kent

DISCOTECAS,
BARES Y MÁS

R-1 Anelare
R-2 Antica
R-3 Banzai
R-4 Bembos
R-5 Beso Francés
R-6 Chifa Yi-Yi
R-7 Choco Shake
R-8 Curich Cremoladas
R-9 Dinnos Pizza
R-10 Dominos Pizza
R-11 Don Pascuale
R-12 Don Mamino
R-13 Donofrío
R-14 El Piloto
R-15 Friday´s
R-16 Frutix
R-17 Gloria Jean´s Coffees

RESTAURANTES,
HELADERIAS, FAST FOOD

C-1 Arq. Studio
C-2 Arsilla
C-3 Bosch
C-4 Casa & Ideas
C-5 Indurama
C-6 Mabe
C-7 Rosen
C-8 Record
C-9 Trazzo Home
C-10 Philips

CASA Y DECORACIÓN

G-1 E. Wong
G-2 Los 3 Chanchitos
G-3 Ripley

GRANDES TIENDAS

Y-1 Alex Juguetería
Y-2 Barbie
Y-3 Constaval
Y-4 Do It
Y-5 Faber Castell
Y-6 Globilandia
Y-7 Joyería Carati
Y-8 Joyería Ilaria
Y-9 Joyería Ophelia
Y-10 Lorena Pestana
Y-11 LG Moviles
Y-12 Monissimo
Y-13 Muk
Y-14 PUIG PERÚ
Y-15 Rosatel
Y-16 Swatch
Y-17 Uno Store
Y-18 Too Late
Y-19 Vitorinox
Y-20 Schick Energizer

JOYERÍA, REGALOS
Y ACCESORIOS

V-1 550 Store
V-2 Applauzi
V-3 Bagus
V-4 Belvedere NY
V-5 Billabong
V-6 Bugui
V-7 Crocs
V-8 Dejavú
V-9 Dolls
V-10 Claudia Páez
V-11  Fina
V-12 Intimoda
V-13 Joaquín Miró
V-14 La Ghuru
V-15 Lilica & Tigor
V-16 Michelle Belau
V-17 Mimo
V-18 Moda y Cia.
V-19 Nudos
V-20 Ondademar
V-21 Rip Curl
V-22 RKF 
V-23 Sabz
V-24 Scombro
V-25 Street 47
V-26 Tienda NU
V-27 Toque D Sol

VESTIDO Y CALZADO
R-18 Granja Azul
R-19 Interbank Café
R-20 José Antonio
R-21 La Baguette
R-22 La Carreta
R-23 Laritza
R-24 Mc Donald´s
R-25 Mis Costillas
R-26 Mr. Sushi
R-27 Naná
R-28 Olio
R-29 Papa John´s
R-30 Pardo´s Chicken
R-31  Punta Sal
R-32 Sanguchón Campesino
R-33 Super Rueda
R-34 Toshiro
R-35 Tragaluz
R-36 Vertical

B-1 Corte y Café
B-2 Kallma
B-3 Lapelú (Specchi)
B-4 L’ebel
B-5 Perfumerías Unidas
B-6 Skin Concept
B-7 Specchi
B-8 Spine Center
B-9 Visión Center

BELLEZA Y SALUD
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El Mercado
Asiático

El Boulevard de Asia
recibió 2 millones de

visitas en 2009. Para
este año pronostican
aumentar la cifra en 

200 mil personas más. 

Un movimiento que
ilusiona. Cada verano
este centro comercial

mueve en promedio 21
millones de dólares.

VIDA MODERNA
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CUANDO en el mundo se habla
del Milagro Asiático se alude al
meteórico ascenso económico

de países de ese continente a finales
del siglo pasado. A nivel local –y en
pleno verano– el concepto es total-
mente distinto. El Milagro de Asia
evoca a un día y una noche (o varios
días y noches, dependiendo de las po-
sibilidades) de playa y lujosa (o luju-
riosa, dependiendo también de las po-
sibilidades) diversión en un exclusivo
balneario dentro de un distrito pobre
en un país tercermundista.

El Fenómeno de Asia en el Perú es-
tá relacionado con el impresionante
movimiento económico que en los últi-
mos años ha impulsado comercial-
mente a un sector de Cañete. 

A cien kilómetros del Centro de Li-
ma se ubica el balneario prodigio que
en las dos temporadas pasadas fue
testigo de la construcción de más de
400 casas de playa y que para el 2011
espera 900 más. Se trata de una privi-
legiada zona que tiene como corazón
económico a un boulevard que mueve
20 millones de dólares por temporada. 

EL MILAGRO DEL  BOULEVARD
El Boulevard de Asia es la muestra

más clara de la prosperidad económi-
ca en el distrito. En 1998 nació este es-
pacio con solo dos establecimientos co-
merciales: el minimarket Los Tres
Chanchitos y el Chifa Yi Yi. Doce años
después hay más de 190 locales que
aseguran transacciones comerciales
de día y de noche. 

Diego Prado, gerente comercial
del Boulevard, explica el éxito debido
al incremento de casas en los balnea-
rios aledaños. Esta tendencia los ha-

vidad comercial. Según Prado, la fal-
ta de sol no impide que los propieta-
rios de casas se trasladen al sur, pe-
ro sí les hace cambiar la playa por el
centro comercial. 

En poco más de un mes de verano
casi cien mil autos han viajado a Asia.
El Boulevard ha registrado hasta el
momento 19% más de ingreso de co-
ches que el año pasado. En la tempo-
rada 2009 recibieron dos millones de
visitas y este verano pretenden llegar
a las dos millones doscientas mil. 

ASIA TODO EL AÑO
Para Rolando Arellano, psicólogo

y consultor de marketing, el fenóme-
no se explica por una razón muy sim-
ple: las cerca de siete mil familias con
casas en Asia concentran los ingresos
más altos del país. “El crecimiento
del balneario debe ser visto como una
semilla, pues se trata de la primera
experiencia en el Perú de un mercado
de oferta de lujo. La mayoría de expe-
riencias de crecimiento comercial en
los últimos años se había dado en sec-
tores populares. Asia, en cambio, es
la primera experiencia de crecimien-
to comercial de gente pudiente”. 

En la actualidad el movimiento
comercial se da básicamente durante
los meses calientes, pero para el psi-
cólogo esto cambiará en un futuro
cercano. La gran cantidad de proyec-
tos inmobiliarios de casas para todo
el año permite pronosticar que los lo-
cales del Boulevard funcionarán en
todas las temporadas. Es decir, ha-
brá gente que viva en Asia y trabaje
en Lima. Para ellos, será la capital la
que se encuentre a cien kilómetros
de Asia. (Luciano Gorriti) ■Existen más de 25 locales para comer.

El Boulevard comenzó con dos locales. Hoy son casi 200. Este año se incorporó un Kartódromo, la heladería Fridays y la juguería Frutix.

Las cerca de siete 
mil familias con casas
en Asia concentran 
los ingresos 
más altos del país.

CHINA
TE CUENTA QUE…

Cocoa Becerra porque sus últimos hilos
rusos ya parecen más bien soviéticos,
no te imaginas. Es que era exactamen-
te eso, un tremendo huayco que se lle-
vaba en mis narices la vía férrea com-
pleta y yo aterrada lo primero que pen-
sé fue “¿y ahora qué hago con mis ganas
de regresar a Machu Picchu?”. Es que
tú sabes que a mí me falla a veces la to-
lerancia a la frustración, pero de inme-
diato me repongo y empiezo a pensar en
los demás como si fuera una voluntaria
de la Cruz Roja. Es que en mi vagón ha-
bía una condesa italiana que ante el es-
pectáculo del huayco entró en psicosis y
comenzó a gritar “il Vesubio, la Pom-
peia!” y tuve que atenderla de emergen-
cia porque cholita, comprenderás que
los campesinos que estaban afuera y a
los que sus casas y sus chacras se les
inundaban, cómo te explico, o sea, tie-
nen una relación superholística con la
naturaleza y ya están acostumbrados,
¿no has visto que desde que nacen usan
ojotas? A mí eso me da una envidia que
nada te cuento, porque me ha tocado la
era del vacío y la desnaturalización de
todo y, ay, qué angustia. Pero bueno, o
sea, lo que siguió fue poco menos que el
Apocalipsis, la condesa de’lle Asti se tu-
vo que zampar media botella de cognac
para regresar a sí misma y afuera los
turistas eran tantos pero tantos que te
juro que en un momento de disociación
pensé que estaba en el puente Carlos IV
de Praga, pero no. Hija, lo que siguió me
sorprendió tanto y tan bien, no sabes.
Aparecieron unos policías y empeza-
ron a anunciar que había tarifa para
el rescate, que por quinientos euros te
sacaban de inmediato en helicóptero
pero si era en dólares, lo mismo pero
sin cojín para sentarte. Así, la suma
ofrecida iba bajando de modo que por
diez dólares te quedabas una semana
entera durmiendo al lado del alud y
corriendo una aventura turística regia
y baratísima. Te lo juro que quedé en-
cantada de esa manera tan creativa
de privatizar la atención a emergen-
cias y a la vez promover el turismo, no
hay nada que hacer que Machu Picchu
es una de las siete maravillas moder-
nas de la humanidad, ¿no te parece?
Chau, chau. (Rafo León) ■

Díaz Ufano, que llevaba jeans pata de
elefante y cinta en la frente como San-
tana, empezó a sentir que los indígenas
del Antisuyo venían a secuestrarlo y ca-
si se lanza del Templo del Cóndor hacia
el de las Tres Ventanas aterrado de que
lo fueran a violar tanto El Otro llenos de
plumas, fue superétnico todo, pero bue-
no, han pasado treinta años y lo vieras
a Pocotón hoy, dueño de una compañía
de seguros, de una AFP, de una finan-
ciera, de un banco quebrado y de un ya-
te con hueco varado en Ancón, igualito
de aterrado por lo mismo solo que con
corbata Gucci, lo que es la vida, ¿no?
Bueno, me tomé mi Hiram Bingham

AY cholita, tú sabes que lo con-
vencional y yo nunca nos hemos
llevado bien, de modo que ahora

cuando todo el mundo se instala en Asia
a comer caviar a las doce del día (están
más cholos que nunca) y a jalar como si
la puerta de entrada a la vida tuviera el
cartel de pull, nada, yo me fui al valle
sagrado, chola, a meditar en el jardín
del condominio donde he comprado una
casita así súper pero súper comunidad
andina, no sabes, pero eso sí, o sea, con
ventanas grandes, enormes, porque te
habrás dado cuenta de que al lado de los
hermanos comuneros y comuneras, pu-
cha, yo soy grande y enorme. Bueno,

Regio, Emergencia en la
Séptima Maravilla

Por LORENA TUDELA LOVEDAY

además tengo algunos elementos, unos
cuantos, que corresponden a mi antro-
pología personal, como lavadora de pla-
tos, lavadora y secadora de ropa, dos
sistemas de cable, un televisor del ta-
maño de una piscina que nunca lo he
prendido y en fin, tú entiendes, tampo-
co es cosa de volverse humalista solo
porque quieres imbuirte de la cultura
andina ancestral, ¿no te parece? La co-
sa es que un día me levanté turística,
hija, y decidí tomar mi tren y visitar
Machu Picchu. No volvía desde el año
del coño, chola, de cuando te permitían
dormir en las ruinas y me acuerdo que
una noche tomamos ácido y Pocotón

que es calientito y mientras iba desayu-
nando un muffin de centeno relleno de
cacao de Quillabamba y cobertura de
butterscotch aligerada con azúcar de
Abancay y panela huanuqueña, pucha,
pensaba en lo triste que puede llegar a
verse la vida cuando en la sierra no sa-
le el sol, pobrecitos ellos. Cuando en eso,
no sabes, el calentamiento global, el
efecto invernadero, el Armagedón, las
Siete Plagas de Egipto y la madre que
los parió. Un ruido que anunciaba el fin
de la humanidad fue seguido de un
huayco, hija, que te hacía entender en
instantes esa peruana expresión “te cae
el huayco”, que yo ya se la aplicaría a
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ce pensar en grande: “Cada año ve-
mos nuevos desarrollos de condomi-
nios. Esto nos dice que vamos a tener
más visitantes en los próximos años
y tenemos que estar preparados para
recibirlos. Queremos romper la esta-
cionalidad del Boulevard, queremos
que el centro comercial esté abierto
todo el año”.

Tales aspiraciones parecen ser po-
sibles. El Boulevard de Asia funciona
a pesar de los caprichos climáticos.
El cielo gris que caracterizó el inicio
de este verano no disminuyó la acti-
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