VIDA MODERNA

Un movimiento que
ilusiona. Cada verano
aste centro comercial
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El Boulevard comenzé con dos locales. Hoy son casi 200. Este afio se incorpord un Kartédromo, la heladeria Fridays y la jugueria Frutix.

( } UANDO en el mundo se habla

del Milagro Asiatico se alude al

metedrico ascenso econdémico
de paises de ese continente a finales
del siglo pasado. A nivel local -y en
pleno verano— el concepto es total-
mente distinto. El Milagro de Asia
evoca a un dia y una noche (o varios
dias y noches, dependiendo de las po-
sibilidades) de playa y lujosa (o luju-
riosa, dependiendo también de las po-
sibilidades) diversion en un exclusivo
balneario dentro de un distrito pobre
en un pais tercermundista.

El Fenémeno de Asia en el Peru es-
ta relacionado con el impresionante
movimiento econémico que en los ulti-
mos anos ha impulsado comercial-
mente a un sector de Canete.

A cien kilémetros del Centro de Li-
ma se ubica el balneario prodigio que
en las dos temporadas pasadas fue
testigo de la construccién de mas de
400 casas de playa y que para el 2011
espera 900 més. Se trata de una privi-
legiada zona que tiene como corazon
econémico a un boulevard que mueve
20 millones de délares por temporada.

EL MILAGRO DEL BOULEVARD

El Boulevard de Asia es la muestra
mas clara de la prosperidad econémi-
ca en el distrito. En 1998 naci6 este es-
pacio con solo dos establecimientos co-
merciales: el minimarket Los Tres
Chanchitos y el Chifa Yi Yi. Doce afios
después hay mas de 190 locales que
aseguran transacciones comerciales
de dia y de noche.

Diego Prado, gerente comercial
del Boulevard, explica el éxito debido
al incremento de casas en los balnea-
rios aledanos. Esta tendencia los ha-
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Las cerca de siete

mil familias con casas
en Asia concentran
los ingresos

mas altos del pais.

ce pensar en grande: “Cada afio ve-
mos nuevos desarrollos de condomi-
nios. Esto nos dice que vamos a tener
mas visitantes en los préximos afios
y tenemos que estar preparados para
recibirlos. Queremos romper la esta-
cionalidad del Boulevard, queremos
que el centro comercial esté abierto
todo el afio”.

Tales aspiraciones parecen ser po-
sibles. El Boulevard de Asia funciona
a pesar de los caprichos climaticos.
El cielo gris que caracterizé el inicio
de este verano no disminuy6 la acti-

Existen mas de 25 locales para comer.

vidad comercial. Segun Prado, la fal-
ta de sol no impide que los propieta-
rios de casas se trasladen al sur, pe-
ro si les hace cambiar la playa por el
centro comercial.

En poco mas de un mes de verano
casi cien mil autos han viajado a Asia.
El Boulevard ha registrado hasta el
momento 19% mas de ingreso de co-
ches que el afio pasado. En la tempo-
rada 2009 recibieron dos millones de
visitas y este verano pretenden llegar
a las dos millones doscientas mil.

ASIA TODO EL ANO

Para Rolando Arellano, psicélogo
y consultor de marketing, el fenéme-
no se explica por una razén muy sim-
ple: las cerca de siete mil familias con
casas en Asia concentran los ingresos
mas altos del pais. “El crecimiento
del balneario debe ser visto como una
semilla, pues se trata de la primera
experiencia en el Perd de un mercado
de oferta de lujo. La mayoria de expe-
riencias de crecimiento comercial en
los dltimos afios se habia dado en sec-
tores populares. Asia, en cambio, es
la primera experiencia de crecimien-
to comercial de gente pudiente”.

En la actualidad el movimiento
comercial se da basicamente durante
los meses calientes, pero para el psi-
célogo esto cambiara en un futuro
cercano. La gran cantidad de proyec-
tos inmobiliarios de casas para todo
el afio permite pronosticar que los lo-
cales del Boulevard funcionaran en
todas las temporadas. Es decir, ha-
bra gente que viva en Asia y trabaje
en Lima. Para ellos, sera la capital la
que se encuentre a cien kilémetros
de Asia. (Luciano Gorriti) [ ]



